
SOSIAALISEN MEDIAN VIESTINTÄ
Varsinaista kulttuuria –hankkeen 

viestintäkoulutus
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Salla Saarinen 

Twitter @salsaari
Facebook Radical Soul – Salla Saarinen
Linkedln Radical Soul ja Salla Saarinen
Instagram @salla_saarinen_radicalsoul

s.posti: salla@radicalsoul.fi
www.radicalsoul.fi

https://twitter.com/salsaari
https://www.facebook.com/RadicalSoulOy
https://www.linkedin.com/company/radical-soul/
https://www.linkedin.com/in/sallasaarinen/
https://www.instagram.com/salla_saarinen_radicalsoul/
http://www.radicalsoul.fi/


Salla Saarinen
Radical Soul Oy
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• Osaava ja kokenut järjestöasiantuntija ja mukaansatempaava kouluttaja

• Tunnen järjestöt sekä yritys-, järjestö- että vapaaehtoistyöntekijän näkökulmasta

• Työstän strategioita, suunnittelen kampanjoita, tuen projekteissa ja sparraan muutoksessa.

• Koulutan viestinnästä, vaikuttamistyöstä, vapaaehtoistoiminnasta ja varainhankinnasta. 

• Menestyvät järjestöt -podcastsarjan vetäjä ja vuosien 2016 - 2020 tapahtuman tekijä

järjestöjen strateginen kumppani



KAIKKI LÄHTEE 
STRATEGIASTA

Mitä haluamme saada aikaan?



VIESTINNÄN 
SUUNNITTELUN VAIHEET
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VIESTINNÄN SUUNNITTELUN VAIHEET

TAVOITE
KOHDE-
RYHMÄT,

KUMPPANIT

VIESTINNÄN
TAVOITE

TOIMEN-
PITEET,

MITTARIT

Keneen ja keiden 
kanssa meidän 
pitää vaikuttaa, 
jotta tavoite 
toteutuu?

Missä viestinnän 
täytyy onnistua, 
jotta tavoite 
toteutuvat?

Mistä tavoitamme 
kunkin kohde-
ryhmän?

VIESTINNÄN
SISÄLLÖT

KANAVAT

Miten kerromme 
asiamme, jotta se 
jää mieleen?

Mitä teemme ja miten 
mittaamme?

1 2 3 4 5 6

Ota suunnittelusta rutiini ja paranna juoksua koko ajan.
Lähde: Heidi Korva, Communiké  
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JÄRJESTÖSOME-TRENDIT



JÄRJESTÖSOME-TRENDIT 2021
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1. Suunnittelua, realismia ja onnistumisen seurantaa
” Mieluummin yksi kanava hyvin kuin 10 huonosti”.

1. Onnistumisista ja epäonnistumisista otetaan oppia ja viestintää 
kehitetään julkaisu julkaisulta eteenpäin.

2. Sosiaalisen median käytölle halutaan tarkoitus ja siellä halutaan 
tuottaa hyötyä monipuolisesti.

3. Somen tarjoamista lukuisista viestinnän ja toiminnan 
mahdollisuuksista valitaan käyttöön ne, joista on eniten hyötyä 
toiminnan näkökulmasta ja joiden tekemiseen riittää tekijöitä: 
osaamista ja aikaa.

Lähde: Viestintä-Piritta blogi 

https://viestintapiritta.fi/blogi/sometrendit-jarjestot-2021/


JÄRJESTÖSOME-TRENDIT 2021
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2. Ihmiset edellä, rohkeasti kohdistaen
”Kaikkea kaikille” -ajattelu hylätään”

1. Kohderyhmien valinta korostuu jatkossa some-viestinnässä ja -toiminnassa 
eri kanavilla.

2. Sisältöjä tehdään jatkossa kohdennetusti vain tietyille kohderyhmille niillä 
kanavilla, joista on todistetusti hyötyä.



JÄRJESTÖSOME-TRENDIT 2021
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3. Viestintää tehdään monipuolisesti, mutta valikoiden

1. Julkaisutyyppejä ja sisältömahdollisuuksia testataan ennakkoluulottomammin, 
mutta samalla niiden onnistumista seurataan. Käyttöön jäävät ne tavat, joista 
on eniten hyötyä ja joiden hyödyntämiseen riittää resursseja.

2. Viestintätapojen valinnan ja käytön suhteen uskalletaan myös olla rohkeita.

3. Entistä paremmin opitaan, että kaikkien ei tarvitse olla läsnä kaikkialla eikä 
kaikkien tarvitse käyttää kaikkia julkaisumahdollisuuksia. Uutta ei silti pelätä 
kokeilla!



POHDINTAAN
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• Miten sinä vaalit yhteisöllisyyttä omissa somekanavissasi?

• Miten aktivoit ihmisiä somessa ja saat lisää näkyvyyttä julkaisullesi?

• Millainen sisältö aktivoi keskusteluun? 

• Onko sinun mahdollista seurata keskustelua ja osallistua siihen?

• Julkaisun saamat jaot ja tykkäykset tai emoji-reaktiot vaikuttavat 
näkyvyyteen.

• Mitä mielestäsi vaatii testaaminen ja rohkeus kokeilla?



Ihmisiä ei kiinnosta mitä te haluatte 
kertoa vaan mitä hyötyä tai iloa 

siitä on minulle.
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Albert Edelfelt Ruokolahden eukkoja kirkonmäellä



SOMEKANAVAT

Facebook & Instagram
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Facebook on staattinen, mutta 
monipuolinen:
• infot, uutiset, tiedotteet, videot, 

tapahtumat, ryhmät

Instagram on vuorovaikutteinen:
• liikkuva kuva, kyselyt, visa-

kysymykset ym. vastaavat



FACEBOOK
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FACEBOOK
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• monipuolinen kanava: infot, 
uutiset, tiedotteet, videot, 
tapahtumat

• Julkaisu: päälauseet, emojit, 
rivivälit, täggäykset

• sivu: kommentoi ja jaa 
julkaisuja, jotta sivun julkaisu 
näkyisi mahdollisimman 
monelle

• ryhmä: julkaisut näkyvät 
kaikille ryhmäläisille, mutta 
eivät muille. 

Fiilis – lyhyt sitaatti
📌herätä kiinnostus 📌

Faktat, toiminto, linkki

Foto, video
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JAA MUIDEN JULKAISUITA
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FB-TAPAHTUMA
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INSTAGRAM



INSTAGRAM
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• Visuaalinen kanava: tarinankerronta, fiilistely, tunnelmointi, 
aihetunnisteet

• Mobiilisovellus, nyt myös voi julkaista julkaisun pöytäkoneelta

• Instagramiin voi julkaista sisältöä usealla eri tavalla. Yleisimmät 
ovat Feed/Julkaisut sekä Storyt/Tarinat. 

• Feedillä tarkoitetaan profiilissasi näkyvää kuva- tai videovirtaa.

• Storyt sen sijaan ovat kuvia tai videoita, jotka ovat profiilissasi 
nähtävissä 24h ajan.



CASE: KALLION KIRJASTO
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”Kallion kirjaston Instagramin lähtöidea on, että tekemisen pitäisi olla hauskaa 
ja helppoa. Mitä enemmän rajoitteita tekemiseen on, sitä enemmän se rajaa 
tekemisen iloa ja sisältöä.

1. Pitää vain aloittaa. Ei ole olemassa ”Instagram for dummies” -ohjetta, jonka avulla 
saisi tietyn ajan kuluttua varmaa menestystä.

2. Kannattaa seurata omaa tekemistä ja katsoa, mikä toimii. Jos viime vuonna 
eläimistä tykättiin, kannattaa tänäkin vuonna tehdä eläinpostauksia.

3. Olkaa vuorovaikutteisia. Käykää vähintään tykkäämässä, jos joku tägää kirjaston 
kuvaan.

4. Ottakaa kaikki halukkaat mukaan sosiaalisen median päivittämiseen, ja tehkää siitä 
mahdollisimman helppoa ja hauskaa.

5. Kokeilkaa rohkeasti kaikkea uutta!
Janne Palander, Kallion kirjasto >>

https://viestintapiritta.fi/blogi/kirjastot-sosiaalisessa-mediassa-osa-1-2-kallion-kirjaston-5-vinkkia-onnistumiseen/


ALGORITMI ON PORTINVARTIJA
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Algoritmi päättää

1. Kuka näkyy?

2. Mikä näkyy?

3. Kuka näkee?

Algoritmien toimintaa yhdistävä tekijä on vuorovaikutus. 

Julkaisun jaot, tykkäykset, emoji-reaktiot vaikuttavat näkyvyyteen.



VUOROVAIKUTUS
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• Mitä enemmän onnistuu tekemään sisältöä, joka aktivoi ihmisiä keskusteluun, sen 
paremmin julkaisu voi saada kanavilla näkyvyyttä.

• Vuorovaikutuksen suhteen algoritmien kohdalla on korostunut viime vuosina myös 
julkaisijan oma aktiivisuus julkaisuihin tulleisiin kommentteihin. 

• Esimerkiksi Instagram arvostaa tilejä, jotka reagoivat ja/tai vastaavat takaisin kuviin, 
videoihin tai stooreihin tulleisiin kommentteihin.

• Mitä nopeammin vastaat kommentteihin, sen parempi. Instagram seuraa 
aktiivisuuttasi siinä mielessä, kuinka reagoit kommentteihin ja viesteihin, joita saat



KAKSI KÄRPÄSTÄ
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julkaisun alkuosa

julkaisun loppuosa
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1. Kopioi
2. Muokkaa: täggäykset ja aihetunnisteet
3. Jaa storyksi ja lisää linkki tarvittaessa
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