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Olemme Turun, Naantalin ja Paraisten i~ .
~ kaupunkien perustama matkailun . 0
alueellista markkinointia, myyntidja =+ . o n

' kehittamist3 johtava yhtis. = =1 . - - 4 ;.

Tehtavanamme on tuottaa elémyks"ié N e
matkailijalle ja sita kautta liikevaihtoa ‘ '
yrityksille seka lopulta elinvoimaa

omistajakaupungeillemme. & v




Miksi olemme olemassa? TS
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Kuluttajat
Matkailijat

Kumppanit
Yritykset

Omistajat
Kaupungit

Alueellinen matkailun kehitys- ja
markkinointiorganisaatio luo
toiminnallaan kasvua
matkailutoimialalle kehittden alueen
houkuttelevuutta ja yritysten
toimintaedellytyksia. Elinkeinon
kasvu tuo kaupunkeihin
investointeja, tyopaikkoja ja

verotuloja.

Alueorganisaation toimenpiteet
rohkaisevat ja auttavat yrityksia
kehittdmaan ja kasvattamaan
lilketoimintaansa. Yhteistyon ja

yhteiseen brandiin kiinnittymisen
kautta yrityksille aukeaa vaylia
markkinoille, joille niiden olisi omilla
resursseillaan lahes mahdotonta
paasta.

Visit-organisaatio toimii matkailijoille
luotettavan, kattavan ja inspiroivan
tiedon lahteena alueesta, jota ei
tunneta kovin hyvin, ja jonka
mahdollisuudet on hankala
hahmottaa. Alueelliset
markkinointikanavat ovat selkein
vayla alueen matkailuelamysten
ja -tuotteiden pariin.

H H
Asiakastyytyvaisyys Liikevaihdon kasvu Matkailutulo



VisIo

Alueemme on maailmalla
tunnettu edellakavija aitojen,
vastuullisten ja edistyksellisten
matkailuelamysten tarjoajana.

VTR ARCHPELAG0

MIssSIO
Luotsaamme alueen
matkailubrandia seka

matkailuliiketoiminnan
kehitysta.



—~ o~ - - Matkailumarkkinointi V|S” I”HK” AHI}Hlp[lAHU
Paatehtavat

Matkailuinvestointien @ Matkailun alueellinen
houkuttelu & myynti (B2B)

Saavutettavuuden
kehittaminen

| Alueellinen
verkkokauppa (B2C)

Matkailualan gQU

; Matkailutoimialan
edunvalvonta s

digitaalinen kehitys

&

Tiedon ja datan Matkailutoimialan

hallinnointi ja jakaminen kehityksen johtaminen



TURKU -

a s o N/ TURKU & SAARISTO -
Elamaa ympari vuoden. =

7/[\~  Kiehtova keskikesalla

Rentoudu ja menesty

Tarina o ‘
Ymparivuotisuus
Yhteistyo
VETOVOIMAA \WMASTO,
TEky . KAUPUNGILLE 4
° L LIIKEVAIHTOA “
YRITYKSILLE )

ELAMYKSIA

‘o
e
>
I MATKAILIJALLE

MISSIO

- Luotsaamme alueen matkailubrandia
A[}[] ja -liikketoiminnan kehitysta.

TALI - PAR

 NAAN
.[ II_I U AH H p Ohjaamme ohi karien, halki aallokoiden ja lapi myrskyjen.
Valaisemme tieta ja annamme lippusi nakya kauas.




. VISITTURKL ARCHIPELAGO
Tavoltteet IS

Ymparivuotisuus

365 Lahdemme kasvattamaan alueemme matkailuliiketoimintaa pidentamalla sesonkia pelkasta kesasta kohti
. ymparivuotista kiinnostavuutta.

Yhteistyo

Luomme yhdessa alueemme matkailuyritysten kanssa uudenlaisen kumppanuusmallin, jonka puitteissa
toimimme. Yhteistyon tavoitteena on innostunut, yhteista etua ja uusia mahdollisuuksia vaaliva henki.




. . VIS TURKU ARCHIRELAGO
Brandit

Kansainvaliset markkinat
Saaristo
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Sidosryhmat

*  Kumppanimme ovat ensisijaisesti yrityksia

Turusta, Naantalista ja Paraisilta seka muualta
Varsinais-Suomesta. Matkailija ei taalla
vieraillessaan piittaa kuntarajoista — siksi

meidankaan ei kannata vetaa turhan tiukkoja
rajoja.

*  Operoimme suoraan yritysten kanssa.

Paikalliset organisaatiot ja muut julkiset
kumppanit tukevat toimintaamme ja
edesauttavat omalta osaltaan koko toimialan
kehitysta.



Visio 3, 5 ja 10 vuotta

KOHTI TASAISTA KASVUA

Hyodynnamme vahvaa alueellista
matkailuyhteistyota seka ainutlaatuista
tarinaa.

MAAILMANLAAJUISESTI

TUNNETTU PIILOPAIKKA

Matkailuala ja sen myota koko saariston
elinvoimaisuus seka matkailuelinkeino
ovat mullistuneet.

2026

VTR ARCHPELAGD

KARKISIJOILLA VALITTUJEN
KOHDERYHMIEN SILMISSA

Brandimme on laajasti tunnettu ja
sen ymparille rakentuu ilmig, joka
nostaa koko alueen
houkuttelevuutta.
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MAAILMANLAAJUISESTI
TUNNETTU PIILOPAIKKA

llImastonmuutos ja siita aiheutuva kuumuus mm. Euroopassa on
mullistanut matkailumarkkinat. Pohjoismaat ovat kehityskulun
voittajia ja suurimpien voittajien joukossa on oma alueemme,
jossa tahan kehityskulkuun on osattu varautua ja tarttua.

Alueemme on maailmanlaajuisesti tunnettu piilopaikka
rauhoittumiselle, etenkin maksukykyisemmille, autenttisuutta ja
rauhaa hakeville matkailijoille.

Saariston elinvoimaisuus on mullistunut uuden suunnan
loytaneen matkailuelinkeinon kautta. Vauraus nakyy, mutta
autenttisuus pysyy, matkailijoita ei ole liikaa.
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Muutamia nostoja - 2023

BOOK
ALL TIME HIGH SAARISTO- TURKU&ARCHIPE VERKOSTO
LAGO

BRANDI




Yopymiset ennatykseen 1T R

2023
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Yopymiset
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@ Yhteensa

Data sources: Rudolf, Last Update: 2024-02-01

Rekisteroidyt yopymiset
Varsinais-Suomi



Kansainvaliset matkailijat — 15.8% 15T A
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Ulkomaiset osuus @ Kotimaisten yGpymisten osuus

Data sources: Rudolf, Last Update: 2024-02-01



Tyomatkojen osuus 27% 1T
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Ekosysteemin
rooli kasvun
vauhdittajana




Laaja, moniulotteinen ekosysteemi

Varsinais; Digitaaliset '__'Digitaa liset
- markkinointikanavat mwntlka mavat (mm.
Visit Finland (mm. Google, FB) )

Kansalliset ja kv- kaupalliset

kumppanit

MARKKINOINTI JA MYYNTI Varausalustat ja teknologi;"t-..___

Matkanjdrjestdjat, DMC-toimijat, media
kongressitoimistot,
messujarjestajat

Ellnkemoyhtlot Turku Science- lll!?_'_l_(aupunku
Park, Yrityssalo, Ukipolis ja Vakka=—_—
Suomen
kunnat

w VS ELY- k'E‘SkUS a TE- palvelut Turun Kauppakama”

|a alaosastot

TurkKU AMK, Turun yliopisto, YH . Kaupunkien ja kuntien muut yksikot (mm.
Novia, HUMAK, Abo Akademi - kulttuuri, liikunta, elinkeino, kaavoitus ProAgria Lansi-Suomi
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PDthlsmalnen
saaristoyhteistyd

Toimintaedellys-
sidosryhmat
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Mahdollistajat:

BRANDI JA JULKINEN SEKTORI — LAAJA

TUNNETTUUS. EKOSYSTEEMI:
PANOSTUKSET




' T OB ARG
Yritysten kasvu: R

TUOTE JA PALVELU
@\ Kohderyhmavalinnat

Laatu

RESURSSIT/PANOSTUKSET KEHITYKSEEN

Kehityspaukut vs. operatiivinen tyo

Rohkeus, luottamus
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{(
Coming together is a

beginning. Keeping
together is a progress.
Working together is
success.

— Edward Everett Hale
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