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Argumentit alueelle
matkustamiseksi, alueen
matkailutuotteet ja
alueen palvelut I16ytyvat
hyvin hajallaan eri
digitaalisista kanavista,
eivatka ne tarjoa
selkeata kuvaa alueen
vahvuuksista.

Alueen tuotteita on har-
voin mahdollista ostaa
digitaalisista kanavista,
eika tuotteita ole koottu
yhteen koko alueelta.
Tuotteita eivat ole
mydskaan tarpeeksi

Suomen saaristoalue on
destinaationa aliedu-
stettu keskeisissa kans-
allisissa ja kansainvali-
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1) Kartoitus / yhteydenotot

2) Jakelukanavien ja painopistealueiden valinta
sisallontuotannossa

3) Alueen toimijoiden auttaminen digitaalisen lasnaolon
lisddmisessa

4) Sisalléontuotanto ja -yhdenmukaistaminen

tarkeimmille jakelukanaville
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Digitaaliset kanavat

Sosiaalinen media

»  Markkinointiin,
tunnettuuden ja
kysynnan
kasvattamiseen

* Tavoittavat isoja
yleisdja

* Maksullisia nakyvyys-
vaihtoehtoja ja
kohdennusmahdollisu
uksia

Esim. » YouTube
= Facebook

= Instagram

Hakukoneet

Markkinointiin,
tunnettuuden ja
kysynnén
kasvattamiseen

Google toimii myods
konversiokanavana

Hakukoneet ovat
olennainen osa
tiedonhakua ja
vertailua, tarked
kohteiden
tunnettuuden ja
esittelyn kannalta

Google
DuckDuckGo
Bing

OTA:t

Online-matkatoimistot

toimivat
konversickanavana
seka yksittaisille
matkatuotteille, ettd -
paketeille

Toimii ns. katalogina
kohteen tarjonnalle

Nakyvyyttd OTA-
kanavissa voi
parantaa erilaisilla
maksullisilla
lisdnakyvyystuotteilla

Booking.com
Airbnb

Expedia

Aggreqgaattorit
/meta

Kokoavat eri

kanavista tuotieita ja

paketteja
Helppo vertailla
tuotteita ja hintoja
Lisdd nakyvyytia ja
|6ydettavyytta
Ohjaa varauksia
aggregaattoreilta
OTA-toimijoille ja
yrityksien omiin
kanaviin

Tripadvisor
Kayak
Skyscanner

Petipankit

B2B

Petipankit toimivat ns.

tukkurina - ostavat
inventaaria suurissa
erissa ja jakelevat
edelleen esim
matkanjarjestijille,
lentoyhtiGille

Laajat

jakeluverkostot, kuten

Hotelbeds, johon
kuuluu yli 180 000
hotellia ja yli 50 000
matkatoimistoa

Hotelbeds
Travco
WebBeds

Global Distribution Online-
System (GDS) matkanjarjestajat
= BZ2B = Tarjoavat erilaisia

matkapaketteja

* Varausjarjesteimatyd varattavaksi online

kalu, jonka avulla
matkatoimistot voivat
vertailla ja varata eri
toimittajien tuotteita

» Amadeus = TUI
= Sabre » Sunweb
= Travelport = DER Touristik

Loydettavyys, tunnettuus, kysynnan kasvattaminen : sosiaalinen media, hakukoneet (myds OTA-kanavat)

Konversio: OTA -kanavat, online-matkanjarjestajat

B2B: petipankit ,GDS-jarjestelmat
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. ° Syksy 2024
° o 1. Digitaalinen |0ydettavyys ja digitaalinen asiakaspolku
® 2. Matkailuyrityksen digitaalinen ekosysteemi ja myyntijarjestelmat
3. Digitaalinen jakelu ja ostettavuus seka tuottojohtaminen
Kevat 2025

4. Digitaalinen markkinointi (oma, ostettu, ansaittu, lainattu), ml. sosiaalinen
media ja suosittelupalvelut

5. Asiakkaan kuuntelu ja digitaalisen asiakaskokemuksen kehittdminen seka
tiedolla johtaminen

Syksy 2025

6. Yhteenveto ja matkailun digitaalinen tulevaisuus, miten digiloikka jatkuu
(rahoitusinstrumentit, AR/VR, tekoaly)
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DataHub-apu
Jakelutiekanava-apu

Sisallontuotannon tehostaminen
yhteisella viestilla ja alueen vahvuuksilla
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q Elinkeino-, likenne- ja
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	Dia 1:   Coast & Archipelago        TravelTech Boost     2024-2026   Maaseuturahasto saaristokaupunki Parainen, Kustavi, Taivasslo,  Vehmaa, Mynämäki, Naantali, Visit Turku  Archipelago, Kaarinan kehitys
	Dia 2
	Dia 3
	Dia 4
	Dia 5
	Dia 6
	Dia 7
	Dia 8

